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Gesamt - Strategie
(Unternehmensstrategie)

Beschaffungsstrategie
(outsourcement, Einkauf, inkl.
Dienstleistungen usw.)

Technologiestrategie
(BO, EDV usw.)

Veranlagungsstrategie
(Deckungsstock)

Finanzstrategie
(Rückstellung, Investitionen,
Erträge / Kosten usw.)

Marketing - Strategie

Vertriebsstrategie
(Vertriebswege usw.)

Produktstrategie
(Produkte, Schaden,
Annahmepolitik usw.)

Werbestrategie

PR-Strategie

Personalstrategie

10 %

25 %

15 %

30 %

45 %

85 %

45 %

55 %

65 %

Wertigkeit der
Personalkomponente

**

** Ergebnis aus dem Workshop eines Strategie-Projektes.


